ruhrlink

er Mann ist ein
Biindel an Krea-
tivitit. Seiner
Kreativitdit lisst
er freien Lauf.
Meistens im In-

ternet, aber
nicht nur da. Wenn er Internet
macht, schreibt er in kompli-
zierten Sprachen dem Compu-
ter auf, was er bitteschén ma-
chen moge. Meistens macht er
dann auch genau das, was ihm
Rolf Blenn aufiriigt. Der Ma-
cher schreibt eine neue Kultur,
indem er das Netz der Netze
neu definiert und der Region
Ruhrgebiet einen Namen gibt.
Nix mehr mit yahoo.com oder
web.de — www.ruhrlink.de ist
die Metapher der Erfolgsge-
schichte, die erst am Anfang
steht und trotzdem schon
Furore sorgt.

Rolf Blenn ist selbst ein Kind der
Region, fiir das er seine ,,ruhrlink™*-
Seiten produziert. In Essen gebo-
ren, wird er in einer strukturgewan-
delten Region grof und erlebt den
‘Wandel vom Malocher-Image zur
Dienstleistungsgesellschaft. ~ Aus
seinem Interesse fiir Rechner und
Netzwerke erwichst nach und nach
Begeisterung fiir alles, was mit
dem neuen Multimedium zu tun
hat. Genervt vom stindigen Hin-
und Hergeklicke bei Yahoo und
Konsorten kreiert der findige
Blenn eine kleine Linksammlung
von Kinoprogrammen, die auf ei-
nem Firmenserver lduft. Das Pro-
gramm hatte voll in eine echte
Marktliicke gestoien — mehr und
mehr Kino-Junkies aus der Region
zwischen Dortmund und Duisburg
klickten sich in die kleine Homepa-
ge des Esseners ein. Ende 1998 lief
der Flaschenhals zwischen Nach-
frage und Angebot heil3, eine eige-
ne Domain wurde eingerichtet. 4

Eine einfache Sache ist es nicht,
mit einer eigenen Suchmaschine
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Der Essener Rolf Blenn
vernetzt im WorldWideWeb
sein Ruhrgebiet

ins Internet zu gehen und sich ge-
gen die Konkurrenz zu behaupten.
_ruhrlink* hat deshalb Erfolg, weil
es auf die individuellen Bediirfnis-
se einer Region zugeschnitten ist
und auf komprimiertem Raum alles
Wissenswerte auflistet. Besonderer
Vorteil: Die angegebenen Links
sind sehr niitzlich und auch aktuell.
Wo bei groferen Suchmaschinen
die Favoritenseite oft mit dem Hin-
weis ,,Gibt es auf diesem Server
nicht* quittiert wird, 6ffnet sich bei
den .ruhrlink*-Klicks in der Tat
eine weiterfiihrende Homepage.
Rolf Blenn: ,,Eine optimale Verlin-
kung ist eine der grofen Stdrken
unserer Homepage. Es ist zwar eine
harte Arbeit, auszuklamiisern, was
noch einen gewissen Informations-
bedarf abdeckt, aber sie lohnt sich
in jedem Fall.*

_ruhrlink* kategorisiert und ver-
hindert dadurch manches Missver-
stindnis. Sowohl nach Stidten als
auch nach Themen lésst sich das
Angebot der Internetsite aus Essen
durchforsten.  Beispiele?  Kino
nimmt einen groBen Teil ein —nicht
nur als Programmhinweis. Die Pre-
mieren werden besprochen und ge-
wichtet, einen Teil gibt es via Real
Ylayer gleich am Bildschirm zu be-
nen — vorausgesetzt, man hat
ISDN und einen flotten Provider,
Klappt das sogar einigermafen ki-
nolike. Die Besprechungen der
neuesten Streifen kommen iibri-
gens von einem engen Mitarbeiter
Blenns. Unter ,Nightlife* gibt es
Tipps und Links zu Diskos, Zen-
tren und Kneipen entlang der A 40,
Events*” listete die Terminkalen-
der der Orte auf, ,,Biihne®, , Travel*
und ,,Museum* erkldren sich eh

von selbst. Platz ist auf der klein-
sten Homepage: Kokolores, Medi-
en und diverse Links zu Webcams
verstecken sich ebenfalls auf
Lruhrlink.de® — damit der Spal
beim Surfen nicht zu kurz kommt.

Innovativ ist der passionierte
Motorradfahrer, der gern auf Out-
door-Touren geht, eh. Dass er sogar
seine Partys im Netz veroffentlicht,
ist neu. ,,Mit einer WebCam, die
Livebilder von unserer Party zeigt,
sind wir Ende Januar nach einigen
Vorliufen im letzten Jahr gestar-
tet, erzihlt Rolf Blenn. Wer sich
einklickte? , Es war sogar einer aus
Kalifornien dabei*, sagt Blenn. Der
groBe Unbekannte aus dem fernen
Amerika konnte sich iiber frohliche
Juchzer aus dem winterlichen Riit-
tenscheid freuen — Film und Ton
inklusive. Ubrigens: Rolf Blenn
hat ein groBes Herz fiir Singles,
schlieBlich war er selber mal einer.
Der Zeit trauert er nicht nach, eher
das Gegenteil. Und genau deshalb
bietet er Internet-Freaks und Sin-
gles an, ihr Konterfei ins Netz zu
stellen, damit die weltweite Inter-
netgemeinde den  zukiinftigen
Lover schon einmal ins Visier neh-
men kann. ,,Wer sich in unsere Par-
ty einklickt und dort jemand Nettes
sieht, sagt Blenn, ,.der kann tiber
eine Handy-Nummer Kontakt zu
uns aufnehmen. Bei Sympathie
wird der Weg zur Party dann verra-
ten.* Erfahrungen mit der elektro-
nischen Kuppelei hat Blenn noch
nicht, aber was noch nicht ist, kann
ja noch werden ... Einen Grund hat
Blenn auch parat: ,,Schuld sind die
Frauen, es sind einfach zu wenige
im Netz.* Ach so.

Es gibt iibrigens noch eine ande-
re, vielleicht konservativere und
deshalb wirksamere Art der elek-
tronischen Kuppelei. Dafiir emp-
fehlen wir einen Besuch der ,,ruhr-
link“-Homepage, Meniipunkt
Schwarzes Brett fiir das Ruhrge-
biet*. Bei Risiken und Nebenwir-
kungen fragt am besten Rolf Blenn.
Ach ja: Zu erreichen ist er am be-
sten mit E-Mail — weil es sich fiir
einen echten Internet-Freak, der
gerne Partys feiert und Menschen
niher bringt, einfach so gehort.

H.-Peter Schroer
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